
#BogotáCiudadCaminable

#BogotáCiudadCaimable
surgió como una campaña 
de expectativa para 
Walk21 Bogotá. Durante 15 
días, previo al congreso de 
caminabilidad, hablamos 
de valores como: Amor, 
Salud, Puntos de encuentro 
y Bajar niveles de estrés. 
Con el fin de mostrar todas 
las ventajas de caminar 
por Bogotá. (Esta 
campaña fue pautada)



Campaña #BogotáCiudadCaminable

en Facebook Defensoría Espacio Público

La campaña #BogotáCiudadCaimable nos permitió alcanzar 
a más de la mitad de la población Bogotana (5’411.211 
personas) de las cuales 1’118,282 interactuaron con las 
publicaciones (clic en piezas o reproducción de videos)

Red Social Periodo Publicaciones Impresiones /Alcance Interacciones Nuevos Seguidores

Facebook 

(facebook.com/DadepBogota)
Sep 10 - Oct 7 36 5'411.211 1'118,282 total 358



Campaña #BogotáCiudadCaminable

en Facebook Defensoría Espacio Público

La mayoría de personas que 
mostraron interés por esta campaña 
superaban los 30 años y se veía 
inclinado hacia un público femenino.

Las publicaciones relacionadas con 
“encontrar el amor caminando” 
generaron mayor controversia. 



Campaña #BogotáCiudadCaminable

en Twitter Defensoría Espacio Público

En Twitter el énfasis fue generar 
interacciones con los post. Logramos 
hasta 14.797 interacciones en 
algunas piezas, y llegarle a 565.300 

personas. 

El Hashtag #BogotáCiudadCaminable

tuvo 

Red Social Periodo Publicaciones
Impresiones 

/Alcance
Interacciones Nuevos Seguidores

Twitter 
(twitter.com/DadepBogota)

Sep 10 - Oct 7 25 565.300 14,797 promedio 225



Campaña #BogotáCiudadCaminable

en Twitter Defensoría Espacio Público

El Hashtag #BogotáCiudadCaminable tuvo 2’706.644 impresiones (personas alcanzadas gracias a 
la difusión de aliados). Movilidad y IPES los que mejor difusión nos dieron. Nuestra cuenta de 
@Walk21Bogotá y el arquitecto @Geraher los más activos con el HT.



Campaña #BogotáCiudadCaminable

en Instagram Defensoría Espacio Público

La campaña en Instagram estuvo ligada a la de Facebook (Lo que se pauta 
en Facebook aparece en Instagram). Para ser una red social más de 
visualización y poca interacción, fue la que mejores índices en cuanto a 
nuevos seguidores arrojó, 485 personas.

Red Social Periodo Publicaciones
Impresiones 

/Alcance
Interacciones Nuevos Seguidores

Instagram 
(@miespacioesbogota)

Sep 10 - Oct 7 8 6600 423 485



Campaña #BogotáCiudadCaminable

en Youtube Defensoría Espacio Público

Se alcanzó a 1’029,295 personas con los 3 videos, y el 84% los reprodujo 
hasta el final (Se vieron atraídos por el contenido). Ganamos 36 
suscriptores nuevos interesados por los temas tratados en la Defensoría 
del Espacio Público gracias a la campaña. 

Red Social Periodo Publicaciones
Impresiones 

/Alcance
Interacciones Nuevos Seguidores

Youtube Sep 10 - Oct 7 3 1.029.295 84% reproducciones 36


