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Bogota D.C

Asunto: Respuesta a cuestionario proposicion 349 de 2019
Referencia: Radicado 2019ER96915

Cudigo Pastal: @

Respetado sefior Subsecretario

En atencién a la solicitud de informacién sobre el tema mencionado en el asunto, radicado
en la Secretaria Distrital de Hacienda con el CORDIS 2019ER96915, a continuacion, se da
respuesta dentro de los términos de Ley:

TR

1. “¢Cuél fue el presupuesto total y discriminado por sectores y por cada una de los
organismos y entidades del distrito, ejecutado durante la administracion Bogota
Mejor para Todos, favor relacionar, cual es el monto total del presupuesto
ejecutado en 2016, 2017, 2018 y lo corrido de 2019 en publicidad, comunicacién
ptblica, investigacion de opinién (percepcién) y/o divulgacién del distrito Capital,
empleado en:

v Agencias de publicidad

v Centrales de medios

v' Contratos de prestacion de servicios relacionados con publicidad,
investigacion y marketing

Pagos a pautas a medios masivos tradicionales

Medios masivos sociales (redes), alternativos, comunitarios, otros,
Eventos y en la produccion de uniformes

Merchandising
Y todo lo relacionado con la publicidad ATL, BTL, etc.

R NN

Discriminar en una tabla por sectores y cada una de sus entidades.”

RTA/ Es importe aclarar que, de acuerdo con io establecido en el articulo 14 de la Ley 1755
de 2015, la Secretaria Distrital de Hacienda no cuenta con politicas para publicidad ni celebra
contratos de publicidad, teniendo en cuenta que el Decreto 2209 de 1998 expresamente o

prohibe en su articuto 3, que indica:
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‘Estad prohibida la celebracién de contratos de publicidad con cargo a los
recursos del Tesoro Publico, con excepcion de los contratos de las empresas

industriales y comerciales del Estado que tienen por objeto la comercializacién de
bienes y servicios en competencia con particulares. En consecuencia, con Jo
dispuesto en el articulo 9 de este Decreto, la celebracion de estos contratos solo se
podra dirigir a la promocion de especificos bienes o servicios que ofrezca la empresa
en competencia con particulares...” (Subrayado fuera de texto).

En cumplimiento de su misidn, la Secretaria Distrital de Hacienda realiza campafias de
comunicacién publica para recordar las fechas de vencimiento para el pago de los impuestos
distritales, asi como los canales disponibles para hacerlo. Esta divuigacién se hace a través

de medios de comunicacién propios, masivos, comunitarios y/o alternativos.

Desde la Secretarfa Distrital de Hacienda y sus entidades adscritas y vinculadas el
presupuesto ejecutado fue el siguiente:

Sector
Administrativo

Secretariay
entidades
adscritas y
vinculadas

Presupuesto ejecutado por concepto de Comunicacidn publica

2016

2017

2018

2019

Secretaria
Distrital de
Hacienda

$ 1,227,269,000

$ 980,100,000

$1,472,329,000 1‘ $ 1.050.262.000

Hacienda

Unidad
Administrativa
Especial de
Catastro
Distrital

$ 236.792.787

$ 111.250.025

$254,083.873

$ 103.587.756

FONCEP

$ 47.600.000

Loteria de
Bogota

$32.630.893

$51.094.111

$601.610.446

$ 546.046.721

2. “;Cuéles son los objetivos y criterios para realizar esta inversién en el
desarrollo de campahas publicitarias?”

RTA/ Reiteramos que la SDH y las entidades adscritas y vinculadas al sector, ho cuentan
con politicas para publicidad ni celebran contratos de publicidad, teniendo en cuenta que el
Decreto 2209 de 1998 expresamente lo prohibe en su articulo 3. Asi las cosas, el objetivo de
las campafias de difusion es recordar a los contribuyentes las fechas de vencimiento para e
pago de los impuestos distritales, canales para realizar el pago, condiciones especiales de
pago (cuando aplica) y demas informacion relevante para los contribuyentes y ciudadanos.

Carrera 30 No. 2590
Lédigo Postal 111311

PBX: {571) 338 5000
Informacién: Linea 185
www.haciendabogeta.gov.co
contactenos@shd.gov.co
Nit. 899.539.061-9

Sogota, Distrito Capital — Colombia

©)

2

%'_Sﬁa_

cO18/8128

MEJOR

PARA TODOS



peyl
ALCALDIA MAYOR
DE BOGOTA DC.

SECRETARLL DE HACIENDA

3. “En lo que va transcurrido de la administracion Bogota Mejor para Todos
Zcuantas y cuédles campafias de comunicacion y/o divulgacion “publicitaria”
(con nombre propio de las campafas y/o proyectos ) que impliquen ejecucién
presupuestal, se han desarrollado de forma directa o mediante agencias
publicitarias, centrales de medios y/o a través de medios masivos de
tradicionales, medios masivos sociales (redes), alternativos, comunitarios,
otros; en eventos y en la produccion de uniformes, merchandising, y todo lo
relacionado con publicidad ATL, BTL, etc? Favor en la tabla apuntar el
presupuesto total por campaiia hasta la fecha.”

RTA/.

SECRETARIA DISTRITAL DE HACIENDA: La ejecucion de las campaiias de comunicacion
publica realizadas por la entidad, son las que se encuentran consolidadas en CD ANEXO en
el documento denominado ANEXO RESPUESTA NUMERO 3 junto con los respectivos
soportes de cada vigencia.

UNIDAD ADMINISTRATIVA ESPECIAL DE CATASTRO DISTRITAL: La Entidad no ha
destinado presupuesto para pautar con medios de comunicacién, no tiene contratos con
agencias de publicidad o centrales de medios, ni rubros para este fin, en cumplimiento a lo
establecido en el articulo 3 del Decreto 2209 de 1998.

Sin embargo, se han presupuestado recursos para atender requerimientos de indole legal en
los que se debe comunicar a la comunidad temas relacionados con la actualizacion catastral
de la ciudad, actos administrativos de liquidacién y calculo del efecto plusvalia, informacién
misional y los servicios que presta la entidad que son de interés de la ciudadania, para lo
cual ha suscrito contratos con la Empresa de Telecomunicaciones de Bogota — ETB.

FONCEP: En lo que va transcurrido de la administracion Bogota Mejor para Todos, |la entidad
no ha realizado campafias de comunicacion y/o divulgacion “publicitaria. Ha destinado los
siguientes recursos para comunicacién publica:

Tipo Presupuesto ejecutado ‘e
Destinacion 2016 i 2017 2018 2019

|
(*) Medios !
masivos
sociales (redes),
alternativos,
comunitarios,
otros,

(**) Eventos y
en la produccion
de uniformes,
merchandising,
y todo lo
relacionado con | |

$0 $850.000 $850.000 $§0

$529.909.511 $57.012.900 $108.488.882 | $94.500.000
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publicidad ATL,
BTL
TOTAL $529.909.511 $ 57.862.900 | $109.338.882 | $94.500.000
™ Hace referencia a la pauta en el Directorio de Despachos Publicos

{*) Incluye realizacion de la Celebracion del Dia det Pensionado que se tiene que realizar en cumplimiento de la Ley
271 de 1996 y su Decreto reglamentario 2113 de 1998.

LOTERIA DE BOGOTA: La Loteria de Bogota, es una empresa industrial y comercial del
Distrito Capital, con personeria juridica, autonomia administrativa y patrimonio propio,
descentralizada de |la estructura administrativa del Distrito Capital y vinculada o adscrita ala
Alcaldia Mayor de Bogota, se dedica a la explotacién de juegos de suerte y azar para la
generacion de recursos para la salud publica.

La Loteria de Bogota dada su razén social, sus caracteristicas, su misiéon y al ser una
empresa industrial y comercial del Distrito Capital, disefia sus estrategias comerciales,
campafas publicitarias y planes de comunicacién, enfocados a incentivar y promover la
compra de nuestro producto “Loteria”, asi como difundir camparias de juego legal y de
promociones dirigidas al publico jugador de loteria; en este sentido y con el objetivo de
fidelizar a los clientes habituales e incorporar nuevos segmentos de compradores del
mercado, se definen las estrategias de publicidad enmarcadas en el desarrollo de los
objetivos comerciales y estratégicos propios de la entidad y de su objeto misional.

Las necesidades o requerimientos en materia de publicidad van surgiendo de acuerdo a las
estrategias comerciales y de mercadeo propias de la Loteria de Bogota, en este sentido, se
han desarrollado habitualmente dos tipos de camparias: aquellas dedicadas a incentivar la
importancia del juego legal entre los diferentes segmentos de compradores, tanto de
apuestas permanentes como de loteria y aquellas orientadas a incentivar la compra del
producto “Loteria”, en general contenido y promociéon comercial.

4. “¢Cudl es el costo total y discriminado de la pauta en medios masivos
tradicionales, medios masivos sociales (redes), alternativos, comunitarios,
otros; y en la produccién de eventos, merchandising, y todo lo relacionado
con publicidad ATL, BTL, etc.; para la campafia “#impopulares pero
eficientes™?”

RTA/ La entidad competente para dar esta respuesta y las siguientes, hasta la niimero siete,
es la Secretaria General de la Alcaldia Mayor de Bogota.

5. “En relacion “#impopulares pero eficientes”? Favor informarnos si esta
campana fue diseftada y realizada por algin ente del D.C., o por agencias o
empresas externas. Informar el costo de los diferentes procesos”.
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6. "“Especificar el costo especifico de la pauta de campafa “#lmpopulares pero
eficientes”, que se ha emitido en horarios AAA, durante eventos televisivos
como partidos de la seleccién Colombia, Tour de Francia, etc. Favor indicarlos
todos estos eventos de interés nacional.”

7. “¢Cuales son los objetivos y criterios de la Administracién del Distrito par
realizar la inversion relacionada con la pregunta 67?”

Cordialmente,

g%@h _ AR
BBEATRIZ ELENA ARBELAEZ MIARTINEZ e

Secretaria Despacho
Secretaria Distrital de Hacienda
barbelaez@shd.gov.co

Anexo: Un (1) CD

Aprobado por José Alejando Herrera L. Firma de! funcignaria . Fecha da aprobacion
Revisado por: Acdiriana Lueia Camargo Firma de! funcienario Fecha da ravision — 06/09/2018
Proyectado por Jeison Barrero Prieto Firma def funcionario Fecha de elaboracién.  06/09/2619

Carrara 30 No, 25-90 N
Cadigo Postal 111311 y 4 ﬂ
PBX: (571) 338 5000 OG‘

Infarmacian: Linsa 195 B ol b
www,haciendzabogota.gov.ca

contactenos@shd.gov.co

Nit, 889.99¢ 064-9

Begota, Distsite Capital — Co'ombia PARA TODOS






