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ORIGEN: IPES/ALEJANDRO RIVERA CAMERO

COﬂCGjO de BOgOté DESTINO: COMISION 3° PERM. DE HACIENDA Y CREDITO PUBLICO/RO
Bogoté D.C ASUNTO: RESPUESTAALAPROPOSICION 465 DE 2022

0BS: —
Asunto: Respuesta Proposicion 465 - Radicado 00110-812-016231-

Radicado Concejo 2022EE11294.
Respetada Dra. llba:

En atencion al radicado del asunto, correspondiente a la Proposicién allegada a esta
entidad, bajo radicado IPES No. 00110-812-016231 de fecha agosto 16 de 2022, en el
marco de las competencias atribuidas por el articulo 79 del Acuerdo 257 de 2006 al
Instituto para la Economia Social -IPES- y la misién definida por la entidad, la cual
consiste en “Aportar al desarrollo econdmico de la ciudad mediante la oferta de
alternativas de generacion de ingresos a la poblacion de la economia informal que ejerce
sus actividades en el espacio publico, enfocadas a la formacién, el emprendimiento, el
fortalecimiento emprsarial y la gestién de plataformas comerciales competitivas; asi
como administrar y desarrollar acciones de fortalecimiento del Sistema Distrital de
Plazas de Mercado”, de manera atenta, me permito dar respuesta a las preguntas de
competencia de la Entidad en los siguientes términos:

2. ¢lIndicar cdmo se ha venido dando cumplimiento al proyecto 7722
fortalecimiento a la inclusién productiva de emprendimientos, cual ha sido el
fortalecimiento competitivo de las MiPymes, qué recursos han sido destinados
por la entidad para su fortalecimiento, cuantas hay registradas, qué apoyos se les
estd prestando por parte de la secretaria, indicar quienes han sido los
beneficiarios, el monto y los resultados obtenidos?

Respuesta:

a. Indicar como se ha venido dando cumplimiento al proyecto 7722
fortalecimiento a la inclusion productiva de emprendimientos, cual ha sido el
fortalecimiento competitivo de las MiPymes,

Para la vigencia 2020 — 2024 el Instituto Para la Econdmica Social IPES, a través
de la Subdireccion De Emprendimiento Servicios Empresariales y Comercializacion
SESEC, se ejecuta el proyecto 7722, el cual tiene como objetivo “Promover
mecanismos para el fortalecimiento los emprendimientos de subsistencia que
permitan la inclusién productiva de la Poblacién del sector informal identificada por
el Instituto para la Economia Social’, el proyecto esta dirigido a emprendedores de
la economia social en general en el que se prioriza poblacion con enfoque
diferencial. Los servicios con los que se cuenta con relacion a este proyecto son:
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Asistencia técnica para el fortalecimiento de las unidades productivas:

Esta encaminada a desarrollar habilidades y capacidades de los emprendedores
para el fortalecimiento de las unidades productivas en gestion empresarial,
comercial, productiva y acompafamiento psicosocial. En torno a las siguientes
lineas:

» Fortalecimiento de los emprendimientos de subsistencia relacionados
con la cadena de alimentos.

El IPES a través del Centro de Innovacién Gastrondémica brinda asesoria y
acompafiamiento para el fortalecimiento a los emprendedores de las
unidades productivas relacionadas con el sector de alimentos y bebidas. El
Centro de Innovacion Gastron6mica también apoyard la realizacion de
procesos de divulgacion y realizacion de investigaciones que contribuyan a
la circulacion del conocimiento en los emprendedores del sector alimentos.

Los emprendedores podran fortalecer sus unidades productivas a través de
los siguientes servicios:

a) Mejoramiento de producto y proceso producto.

Con el apoyo de nuestros profesionales y partiendo del Diagnéstico del
producto, el emprendedor recibird asesoria frente a las caracteristicas de las
materias primas que debe usar, los procesos de elaboracion de producto, la
ficha técnica del producto, entre otras.

a) Etiquetado y rotulado de alimentos.

El emprendedor, recibird apoyo para la elaboracion de las etiquetas y los
rétulos de alimentos cuando su presentacion lo permita, de tal forma que
cuenten con la informacién necesaria para que el consumidor tenga
informacién suficiente y clara para la compra de sus productos.

b) Asesoria para la organizacién del espacio de produccion.

Los emprendedores interesados y que cuenten con espacios de produccion
distintos a sus residencias para la elaboracién de productos, recibiran
asesoria en la organizacion de los espacios de produccioén, a fin de garantizar
la inocuidad y calidad en los procesos para la elaboracién de los productos
alimenticios.

c) Participacién en actividades de comercializacion

Los emprendedores que hayan participado en los servicios anteriormente
mencionados podran participar en diferentes actividades para apoyar su
reactivacion, comercializacién y promocion de sus productos.

d) Talleres y espacios de co-creacion relacionados con el sector de
alimentos y bebidas

El IPES apoya la realizacion de talleres y espacios de co-creacion con los

emprendedores que puedan motivar entre los participantes un espacio de
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discusion, didlogo, reconocimiento de técnicas e intercambio de saberes
ancestrales en torno a la cocina, entre otros.

» Asistencia técnica a personas mayores de 60 afios y/o con discapacidad
mayores de 18 afos:

Tiene como obijetivo realizar fortalecimiento en las habilidades y capacidades de la
poblacion que cuentan con emprendimientos por subsistencia mediante la
implementacién de asesoria en aspectos técnicos y empresariales basado en
técnicas de educacion popular y la economia del comportamiento, la cual contempla
las siguientes fases:

Activacion de Experiencias y Conocimiento previos del beneficiario.
Experiencias didacticas iniciales para la asesoria técnica y empresarial.
Clasificacién de decisiones y acciones comunes del beneficiario.
Aplicacién Basica de la Economia del Comportamiento a la Asesoria.
Experiencias Didacticas finales para la Asesoria técnica Empresarial

arnNE

A\

Asistencia técnica y fortalecimiento productivo a productores de
confecciones, marroquineria, bisuteria, articulos decorativos vy
actividades relacionadas:

Los emprendedores podran fortalecer sus unidades productivas a través de los
siguientes servicios:

1. Asesorias para la mejora de la capacidad productiva y eficiencia en el
proceso de produccion:

A través de asesorias y acompafiamiento se fortalece al emprendedor en
herramientas y técnicas para optimizacion del proceso productivo. Esto
incluye estandarizacion de tiempo, costos, distribucion de planta, entre otros.

2. Orientacion para el mejoramiento del producto:

Se realiza un acompafiamiento y asesoria sobre materia prima, elaboracion
de producto, mejoramiento de las caracteristicas del producto, ficha técnica,
entre otros.

3. Asesoria en Mercadeo:

Mediante talleres y/o asesorias personalizadas se brindan herramientas y
espacios para mejorar aspectos relacionados con el marketing como marca,
logo, imagen, y la oportunidad de participar en los espacios para
comercializacion gestionados.

Apoyo y acompafiamiento paralainclusién financiera de los emprendimientos

Este servicio estd encaminado a ofrecer herramientas y espacios que permitan la
inclusion financiera de los emprendedores por subsistencia. Los emprendedores
podran fortalecer sus unidades productivas a través de los siguientes servicios:

1. Talleres de educacion financiera:
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En articulacion con entidades financieras, los emprendedores tienen la
oportunidad de recibir talleres en tematicas que contribuyan al mejoramiento
de las finanzas personales y de la unidad productiva. Estos talleres se hacen
de forma presencial o virtual, dependiendo de las condiciones.

2. Rueda de servicios financieros:

El Instituto realiza gestion con diferentes entidades del sector financiero para
realizar eventos en donde los emprendedores tengan acceso a las diferentes
ofertas de productos de las entidades financieras participantes, que permitan
impulsar el emprendimiento, como microcrédito, datafono, billetera digital,
entre otros.

3. Entrega de impulsos representados en materia prima, insumos y/o
elementos:

Con el fin de promover el fortalecimiento y la produccion de los
emprendimientos por subsistencia, y como parte del fortalecimiento que
reciben los emprendedores, se identifican necesidades y se evalla la
posibilidad de entregar un incentivo econdmico representardo en materia
prima, insumos y/o elementos. Esta entrega esté sujeta a disponibilidad de
recursos, necesidades identificadas y otros aspectos. Los montos pueden
variar dependiendo de diferentes aspectos.

Apoyo a la gestion comercial de las unidades productivas:

Fortalecimiento en habilidades para el Marketing Digital: Con base en las
oportunidades que ofrecen las nuevas tecnologias, este fortalecimiento busca
mejorar la comercializacion de los emprendedores por subsistencia. Los
emprendedores podran fortalecer sus unidades productivas a través de los
siguientes servicios:

1.Talleres en marketing digital:

Estos talleres se realizan de forma presencial o virtual, segun las condiciones
y estan encaminados a mejorar las habilidades para la comercializacion
digital de los productos de los emprendedores por subsistencia. Las
tematicas incluyen, modelo de negocio, redes sociales, estrategias de
comercializacion digital, estrategia de redes sociales (WhatsApp, Facebook,
Instagram), y logistica de entrega de productos.

2. Asesorias personalizadas para el marketing digital:

El emprendedor recibe asesoria por un profesional de la entidad para la
creacion o mejoramiento de la imagen corporativa, creacion y fortalecimiento
de redes, foto-producto, y catalogo digital.

3.Promocion de productos y del emprendimiento en CityEmprende:

El Instituto ha dispuesto una plataforma virtual para la visibilizarian de los
emprendedores que desean visibilizar sus productos y abrir oportunidades
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de comercializacion. Con base en las asesorias y talleres realizados en
marketing digital, el emprendedor tiene la posibilidad de tener un perfil en la
pagina web http://cityemprende.ipes.gov.co/.

4. Espacios para la comercializacién:

Mediante la estrategia de Emprendimiento en movimiento, en articulacion
con entidades que otorgan espacios dentro de sus instalaciones, el Instituto
realiza muestras empresariales, donde los emprendedores tienen la
posibilidad de comercializar los productos con los empleados de estas
entidades.

Nota: Estos servicios estdn sujetos a convocatoria y a la disponibilidad de los
proyectos de inversion de la vigencia.

Emprendimiento Social

Es una alternativa de generacién de ingresos que esta dirigida a personas mayores
de sesenta (60) afios y a poblacién en condicidn de discapacidad mayor de dieciocho
(18) afios, siendo vendedores informales que ocupan el espacio publico. Para el
desarrollo de la actividad comercial, el IPES suministra un médulo para la
comercializacién de productos comestibles empaquetados y bebidas envasadas, al
interior de las entidades publicas y empresas privadas, que en calidad de préstamo
facilitan un espacio dentro de sus instalaciones. El IPES realiza proceso de
seguimiento, asistencia técnica y acompafiamiento psicosocial.

Es importante tener en cuenta, que el IPES no es el propietario de los espacios en
donde funcionan los modulos en los cuales se desarrolla la alternativa. Estos
dependen enteramente de los buenos oficios y la responsabilidad social empresarial
de las entidades receptoras.

3. De acuerdo al Proyecto 7548 ¢ Fortalecimiento de las Plazas Distritales de
Mercado que procesos estan realizando la Secretaria y el IPES con el finde
impulsar a los productores rurales de Bogota con los canales de
abastecimiento tradicional y no tradicional, particularmente a través de los
mercados campesinos y productores, indique cuantos se han beneficiado ala
fecha, indices de crecimiento y como se han fortalecido las plazas de
mercado?

Respuesta: Para dar respuesta a esta solicitud para el Proyecto 7548 los procesos
que se han venido adelantado con el fin de impulsar a los productores rurales y
canales de abastecimiento son:

e Se han realizado una serie de reuniones de planeacion con la Agencia de
Comercializaciéon de la Gobernacion de Cundinamarca para acompafiar el
marketing y la produccion de productos de origen del campo que se cultiven en
alguno de los 116 municipios del departamento.

e Respecto a los circuitos cortos de comercializacion, realizados en la plaza
Distrital de mercado Trinidad Galan, el equipo de comercializacion y mercadeo
acompafi6 el encadenamiento realizado con un productor proveniente de Apulo
— Cundinamarca.

FO-068 Pagina 5 de 15
V-08

Calle 73 N° 11-66
PBX. (+57) 2976030
Linea Gratuita ‘

ALCALDIA MAYOR
018000124737 DE BOGOTA DC.
WWwWw.ipes.gov.co



http://cityemprende.ipes.gov.co/

Y
DESARROLLO ECONOMICO

*
BOGOT’\ Instituto para la Economia Social

¢ Asimismo, se acompafié a un productor de origen en el Uraba en el cual solicité
realizar una venta directa de su producto, por lo tanto, se efectu6 dicha
transaccion en la plaza de mercado del Restrepo con la venta de més de 300Kg
de platano. Por otro lado, la plaza de mercado Trinidad Galan realizé6 compras
en circuitos cortos de 250 Kg de aguacate, 150 Kg de Ahuyama y 350Kg de
platano.

o La Plaza Distrital de Mercado Trinidad Galan Participé en la primera Vitrina
comercial “DE LA PLAZA AL NEUSA” La Corporacion Autonoma Regional —
CAR, para potenciar la comercializacion de los productos de las Plazas
Distritales de Mercado, productos, como el mercado campesino, artesanias,
plantas, fruterias, entre otras. Mediante estas actividades se busca que los
comerciantes logren expandir sus canales de ventas y den a conocer sus
productos en otros espacios.

e La encuesta de abastecimiento realizada en marzo de 2022 permitié establecer
que la red de PDM ofert6 6.670 toneladas de alimentos mensuales, en
promedio, durante el primer trimestre del afio.

4. ;Qué gestiones se vienen realizando desde el IPES con el fin de fortalecer
el abastecimiento de alimentos de las Plazas de mercado, y como se ha dado
el cumplimiento a una de las metas que busca fortalecer a los campesinos y
Asus organizaciones sociales, de acuerdo a la meta Fortalecer 2381 actores
del Sistema de Abastecimiento Distrital de Alimentos?

Respuesta: Par dar respuesta a esta solicitud nos permitimos informar que en
articulacion con la Secretaria Distrital de Desarrollo Econémico -SDDE-, se han
realizado las siguientes acciones:

* Participacion de 4 plazas de mercado en el Programa “Cero desperdicios en Plazas
Distritales de Mercado” Convenio SDDE- Fundacién Escala, donde participaron
mas de 350 comerciantes de las plazas de. Ferias, Quirigua, Fontib6n y 20 de Julio.

« Jornadas de donacién de alimentos al BANCO DE ALIMENTOS.

» Jornadas de sensibilizacion e informacion sobre PDA y buenas practicas de
compra y consumo responsable de alimentos, en el marco de la campafia “Yo
contribuyo, no pierdo ni desperdicio Alimentos 2021”.

* Participacién de las plazas en convenio SDDE- FUNDES.

* Participacién de las plazas en convenio SDDE- FAO.

Adicionalmente, se viene realizando articulacion con la Agencia de
Comercializacion de Cundinamarca, realizando encadenamientos comerciales vy
presencia de productores campesinos en los mercados itinerantes de plazas de
mercado.

6. Cudles son las cifras de indicadores de reactivacion para los afios 2021 y 2022
gue se tienen para el Cluster de Turismo en Bogota de acuerdo al Programa que
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tiene la entidad sefalar, ¢cual ha sido el niumero de beneficiarios, monto
desembolsado y resultados obtenidos?

Respuesta: Para dar respuesta a esta solicitud, se aclara que el Instituto para la
Economia Social — IPES-, no hace parte del Cluster de Turismo en Bogot4; sin embargo,
para la reactivacion econémica en las Plazas Distritales de Mercado se realizaron las
siguientes actividades donde se obtuvo logros por vigencias de los indicadores asi:

Logros 2021
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Se adelantd la articulacion entre IPES-MINAMBIENTE y PREVEC (Agencia
Alemana de Cooperacién) para asistencia técnica en manejo de biomasa, apoyo
a iniciativas de despulpadoras y transformacién de residuos en las plazas de
mercado Ferias y Fontibon.

Como estrategia de mitigacién de contagios en las plazas, y como estrategias
de fomento de nuevos canales de comercializaciéon, para la vigencia se
realizaron 729.760 domicilios a través de las diferentes plataformas aliadas
desde las diferentes Plazas de Mercado.

Se realizo la segunda version del “FRITANGA FEST 2021”, un evento comercial
y de mercadeo que contd con la participacion de 15 plazas distritales. Entre ellas:
El Carmen, Ferias, Las Cruces, 12 de Octubre, 20 de Julio, 7 de Agosto,
Concordia, Fontibon, Kennedy, La Perseverancia, Restrepo, Samper Mendoza,
Trinidad Galan, Quirigud y San Carlos. Conté con la participaciéon de 43
comerciantes de los cuales 29 fueron de las plazas de mercado y 14 son
comerciantes privados. La estrategia se implement6 en un plazo de cinco dias,
y cont6 con una campafia propia de comunicacioén y divulgacién. Para la vigencia
el hilo conductor de la estrategia conté con un plato caracteristico Bogotano con
el propésito de fomentar el consumo de alimentos adicionales.

Adicionalmente el Fritanga Fest, generd ventas directas a los comerciantes
inscritos, por mas de novecientos cincuenta millones de pesos ($ 950.000.000)
e indirectamente aumentd considerablemente las ventas de los comerciantes
que se encuentran dentro de las Plazas Distritales de Mercado, asi no tuvieran
que ver con el Fritanga Fest. Como dato importante, cabe resaltar que cerca de
65.000 personas consumieron fritanga, ya sea de manera presencial o mediante
domicilio. Lo cual también gener6 un impacto positivo en el posicionamiento de
las plazas en la mente de los usuarios potenciales.

El IPES logr6é durante esta vigencia la obtencion de la certificacion de la
Candelaria como area turistica Sostenible cumpliendo con los estandares
definidos en la Norma Técnica Sectorial NTS-TS 001-1. Destinos Turisticos -
Area turistica. requisitos de sostenibilidad 2014, dentro de la ATS se encuentra
ubicada la plaza de mercado La Concordia la cual contribuyé para alcanzar dicha
certificacion y beneficiarse de este reconocimiento.

Se formaliz6 alianza con FEDEARROZ para el abastecimiento de este producto
en las Plazas Distritales de Mercado con maquila® Plazas Distritales de
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Mercado", logrando hasta este momento transar cerca de 3.000 kilos de
producto.

e Se generd alianza con Agrorigen, organizacion de productores del pais adscrita
a ARN, logrando hasta este momento comercializar cerca de 1000 kilos de
producto con los comerciantes de las plazas para mejorar los procesos de
comercializacion y lograr un impacto positivo en los costos eliminando los
intermediarios y mejorando la oferta para los consumidores finales.

e A partir de diciembre de 2021 se inicia con el proceso de saneamiento y
depuracién de la ocupacién en plazas de mercado dando como resultado la
terminacién en sistema de todas las vinculaciones de Hecho de las vigencias
2007, 2009. 2010 y 2019, adicionalmente se adelanta la depuracién de los
contratos vencidos de las vigencias 2007 a 2011.

Logros 2022

o Desde el segundo Semestre de 2020 hasta el primer semestre de 2022 se logra
la firma total de 1003 contratos de uso y aprovechamiento econémico en las
diferentes Plazas Distritales de Mercado.

ge a ° de Contrato
2020 146
2021 752
2022 105
Total 1.003

e Se realizan todos los preparativos para la tercera version del “Fritanga Fest”, se
adelanta el proceso de sensibilizacion y concertacién con los comerciantes que
participaran en el festival y con los restaurantes invitados, adicionalmente como
novedad para el 2022 se incluirdn los puntos comerciales que administra la
entidad y que comercializan el tradicional plato.

Se concretan alianzas estratégicas con terceros como patrocinadores del
festival, patrocinio que va desde los uniformes hasta las cajas para la entrega
del producto emblematico.

e Se logra incrementar para el segundo trimestre del afio los volumenes
comercializados por el sistema de Plazas Distritales de Mercado,
posicionandose en el 3.7% del abastecimiento alimentario de la capital con
relacion a Corabastos.
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VARIACION VOLUMENES COEMRCIALZIADOS PDM

2019-4 2020-4 2021-1 2021-2 2021-3 2021-4 2022-1 2022 -2

Se realiza la medicion de percepcion a los comerciantes la cual tiene por objetivo
identificar las fortalezas y debilidades que los beneficiarios identifican de la
subdireccion y de la entidad como tal, este documento se utilizara como insumo
para la elaboracion de estrategias que permitan incrementar el nivel de confianza
y competitividad de las Plazas y a la entidad.

Se Logra la participacion de las Plazas Distritales de Mercado en 2 grandes
eventos de ciudad como lo son ANATO y ALIMENTEC donde las Plazas
participaron con su oferta en abastecimiento y turismo de acuerdo a la
orientacion de cada plaza participante.

Se realizan 6 campafias Psicosociales que buscan la identificacion de las
necesidades de los comerciantes y la cobertura de sus principales
problematicas, todas abracadas desde el ser y su multiculturalidad.

Se realiza la segunda Rueda de Negocios verdes y la primera de 2022 enfocada
en los empaques Biodegradables donde con el acompafiamiento de
proveedores estratégicos se busca la adopcion en las Plazas Distritales de
Mercado el uso de empaques Biodegradables.

Se realizan 2 Vitrinas comerciales en diferentes escenarios de la ciudad
buscando la potencializacién de los comerciantes y sus negocios en espacios
diferentes a las Plazas de Mercado.

Se logra la comercializacion de mas de 50 mil Kilos de alimentos directamente
de los productores campesinos de la region de Cundinamarca y departamentos
aledafios.

Se continua con el proceso de fortalecimiento y posicionamiento de la ruta
turistica “Wamos Pal Mercado” la cual busca el reconocimiento de las Plazas
priorizadas como lugares turisticos de la capital con una historia que contar
alrededor de su tradicionalidad, cultura y gastronomia.
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Se realizo la tercera version del “FRITANGA FEST 2022”, un evento comercial y
de mercadeo que contd con la participacion de 15 plazas distritales. Entre ellas:
El Carmen, Ferias, Las Cruces, 12 de octubre, 20 de Julio, 7 de agosto,
Concordia, Fontibon, Kennedy, La Perseverancia, Restrepo, Samper Mendoza,
Trinidad Galan, Quirigua y San Carlos. Conté con la participacion de 51
comerciantes de los cuales 33 fueron de las plazas de mercado, 10 son
comerciantes privados Y por primera vez participo el punto comercial cuatro
vientos con 8 de sus restaurantes. La estrategia se implement6 en un plazo de
cinco dias, y conté con una campafa propia de comunicacién y divulgacién. Para
la vigencia el hilo conductor de la estrategia conté con un plato caracteristico
Bogotano con el propésito de fomentar el consumo de alimentos adicionales.

En Turismo:

Para el afio 2021, la Entidad en pro de la reactivacion econémica con un enfoque
turistico tuvo los siguientes logros:

FO-068
V-08

Calle 73 N° 11-66
PBX. (+57) 2976030
Linea Gratuita

Se oficializé el convenio de practicas y pasantias con la Universidad CUN y con
la Fundacion universitaria los libertadores que permiten contar con estudiantes
de ultimos semestres para disefiar con ellos el producto turistico enfocado en las
experiencias deseadas para el turista.

En articulacion con el equipo de Cultura turistica del IDT, se programaron charlas
encaminadas a fortalecer conocimientos sobre el turismo en Bogota y reflexionar
sobre los impactos positivos del turismo y la manera de potenciarlos minimizando
los riesgos que se puedan presentar.

Se estableci6 un programa de Fortalecimiento conjunto en marco del
memorando de entendimiento con el IDT en el cual se establece que
“ANFITRIONES DE LA PLAZA”, sera la forma mediante la cual los comerciantes
pueden aprender de temas especificos con el turismo de la ciudad. En esta
actividad participaron mas de 30 comerciantes de las Plazas Distritales de
Mercado.

Se realizd la consolidacion de las experiencias turisticas desarrolladas en la
Plaza Distrital de Mercado Veinte de Julio, dando como resultado 7 experiencias
turisticas que se detallan a continuacion: Siembra para llevar, ¢ Cémo es nuestra
Agricultura?, ¢organico o no?, Experiencia Campesina, Bebidas Tradicionales,
Transformacion de Producto y Recorrido a la Ruralidad.

Se realiz6 fortalecimiento comercial y empresarial a los comerciantes de las
Plazas Distritales de Mercado orientadas al turismo en los siguientes temas
puntuales:

1. Sensibilizacion turistica

2. Apropiacion turistica

3. Prevencion de la escena de talento humano

4. Comercio y precios justos

5. Prevencion de la explotacion sexual

6. Evaluacién
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El IPES particip6 activamente el 16, 17 y 18 de junio en la vitrina turistica de
ANATO, donde con el fin de promocionar la ruta turistica de las Plazas Distritales
de Mercado como destino turistico de la ciudad

Para 2022 el IPES ha obtenido los siguientes logros:

Como estrategia de promocion turistica se llevé a cabo la Feria turistica
internacional de ANATO 2022 con presencia de la oferta gastronémica y cultural
presentes de las 7 plazas distritales de mercado priorizadas para turismo y la
oferta de 2 plazas de abastecimiento, reportando ventas por mas de 37 millones
de pesas durante los 3 dias de duracién de la feria.

Se logro la participacion de Las Plazas Distritales de Mercado de Bogot4, en la
feria gastronomica (ALIMENTARTE CIELO ABIERTO).

Se conto con el acompafiamiento de la fundacién universitaria del AREANDINA
y ESCUELA GASTRONOMICA DE LA SABANA. Como aliados estratégicos
quienes desarrollaron una serie de actividades académicas clases de cocina en
vivo enfocados al uso de los diferentes productos que se comercializan en las
plazas.

A corte de 30 de junio se ha logrado el fortalecimiento de 7 comerciantes en
diferentes tematicas orientadas al turismo donde se busca el incremento de la
competitividad de nuestros comerciantes frente al mercado turistico local,
nacional e internacional.

Para el segundo trimestre del afio se han realizado acercamientos con dos
entidades del sector privado con gran interés en el proceso de fortalecimiento de
las Plazas Distritales de Mercado:

El Banco Davivienda por medio de su producto DAVIPLATA busca incrementar
la bancarizaciéon de los comerciantes, adicionalmente es un aliado estratégico
para el desarrollo de las diferentes actividades culturales y de turismo que se
desarrollan en la plaza de mercado, por dltimo DAVIVIENDA sera uno de los
principales patrocinadores de la tercera edicién del fritanga Fest que en esta
nueva version no solo busca posicionar la comida tipica sino que busca el
reconocimiento y la potencializacién de la ruta turistica “vamos pal mercado”.

Por otra parte, se realizan acercamientos con VANTI empresa de Gas Natural
gue también desea apoyar las diferentes celebraciones de las Plazas de
mercado y el fortalecimiento de los comerciantes en temas de turismo y con un
gran margen de crecimiento, el apoyo que realiza VANTI se representa en
materias primas, uniformes y el acompafiamiento al desarrollo de las actividades
culturales y turisticas de cada Plaza de mercado.
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7. ¢Sirvase informar cual ha sido el enfoque y que acciones hatomado la entidad
para apoyar la reactivacion tanto en mujeres y los jévenes y los grupos étnicos
después de la pandemia, qué recursos se han invertido y qué apoyos ha brindado
la entidad para proteger a esta poblacion?

Respuesta: Con relacion a la pregunta de la presente proposicidn, es preciso sefialar
que el Instituto para la Economia Social-IPES, en el marco de la reactivacion econémica,
viendo la necesidad enmarcada de aumentar las ventas, dado que los cierres
programaticos, las cuarentenas obligatorias y otros factores afectaron directamente a
nuestros vendedores informales de la ciudad, ha venido realizando una serie de
estrategias que pudiesen aportar la reactivacion econdmica, en nuestra poblacion
sujeto de atencion,

A través de los Proyectos de inversién 7722 Fortalecimiento inclusién productiva de
emprendimientos por subsistemas: y 7773. Fortalecimiento oferta de alternativas
econdmicas en el espacio publico en Bogota se realizaron las siguientes acciones:

PROYECTO DE INVERSION META (Descripcién) Programado Ejecucion % Cumplimiento
2021 2021 de Meta
7722. Fortalecimiento inclusién | Promover mecanismos para el fortalecimiento de | 63 75 119%
productiva de emprendimientos | los emprendimientos de subsistencia a
por subsistencia vendedores informales victimas del conflicto
armado que ocupan el espacio publico, por medio
de asesoria  técnica y empresarial;
acompafiamiento  psicosocial; formacion e
inclusion financiera; y el fomento de espacios y
canales para la comercializacion
Total: Mujeres 51
Total: Hombres 24
PROYECTO DE INVERSION META (Descripcién) Programado 2021 | Ejecucién % Cumplimiento
2021 de Meta
7773: Fortalecimiento oferta de | Brindar a vendedores informales victimas del | 88 165 188%
alternativas econémicas en el | conflicto armado que ocupan el espacio
espacio publico en Bogota publico, alternativas comerciales transitorias
para la generacion de ingresos.
Total: Mujeres 110
Total: Hombres 55
PROYECTO DE INVERSION META (Descripcién) Programado 2021 | Ejecucién % Cumplimiento
2021 de Meta
7722. Fortalecimiento inclusion | formacién y capacitacion orientados a la | 80 83 104%

productiva de emprendimientos
por subsistencia

7772: Implementacion de
estrategias de organizacién de
zonas de uso y
aprovechamiento econédmico del
espacio publico

7773: Fortalecimiento oferta de
alternativas econdémicas en el
espacio publico

productividad  laboral a  vendedores
informales victimas del conflicto armado que
ocupan el espacio publico de acuerdo a las
necesidades del mercado de Bogota.

Total: Mujeres 51
Total: Hombres 32

POBLACIONES PERTENENCIA ETNICA
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META INDIGENA NARP OTRO TOTAL
Promover mecanismos para el | 5 6 64 75
fortalecimiento de los
emprendimientos de subsistencia
a vendedores informales victimas
del conflicto armado que ocupan el
espacio publico, por medio de
asesoria técnica y empresarial;
acompafamiento psicosocial,
formacién e inclusion financiera; y
el fomento de espacios y canales
para la comercializacion.
Brindar a vendedores informales | 34 33 98 165
victimas del conflicto armado que
ocupan el espacio publico,
alternativas comerciales
transitorias para la generacion de
ingresos
Vincular a programas de formaciéon | 6 7 70 83
y capacitacién orientados a la
productividad laboral a vendedores
informales victimas del conflicto
armado que ocupan el espacio
publico de acuerdo a las
necesidades del mercado de
Bogota.
NARP: Poblacién Negra-Afrocolombiana-Raizales —Palanqueros - OTROS: Mestizos
Total: Mujeres 70
Total: Hombres 30
PROYECTO DE INVERSION META (Descripcidn) Programado 2022 | Ejecucién % Cumplimiento
2022 de Meta
7722. Fortalecimiento inclusién | Promover mecanismos para el | 65 68 105%
productiva de emprendimientos | fortalecimiento de los emprendimientos de
por subsistencia subsistencia a vendedores informales
victimas del conflicto armado que ocupan el
espacio publico, por medio de asesoria
técnica y empresarial; acompafiamiento
psicosocial; formacioén e inclusién financiera;
y el fomento de espacios y canales para la
comercializacion.
Total: Mujeres 44
Total: Hombres 24
PROYECTO DE INVERSION META (Descripcién) Programado 2022 | Ejecucién % Cumplimiento
2022 de Meta
7773: Fortalecimiento oferta de | Brindar a vendedores informales victimas del | 90 30 33%
alternativas econémicas en el | conflicto armado que ocupan el espacio
espacio publico en Bogota publico, alternativas comerciales transitorias
para la generacion de ingresos.
Total: Mujeres 18
Total: Hombres 12
PROYECTO DE INVERSION META (Descripcién) Programado 2022 | Ejecucién % Cumplimiento
2022 de Meta
7722. Fortalecimiento inclusiéon | Vincular a programas de formacion y | 82 47 57%

productiva de emprendimientos
por subsistencia

7772: Implementacién de
estrategias de organizacién de
zonas de uso y aprovechamiento
econdmico del espacio publico

capacitacion orientados a la productividad
laboral a vendedores informales victimas del
conflicto armado que ocupan el espacio
publico de acuerdo a las necesidades del
mercado de Bogota
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7773: Fortalecimiento oferta de
alternativas econdmicas en el
espacio publico

Total: Mujeres 29
Total: Hombres 18

PRESUPUESTO 2022

victimas del conflicto armado que
ocupan el espacio publico, por
medio de asesoria técnica y
empresarial; acompafiamiento
psicosocial con enfoque
diferencial étnico; formacién e
inclusion financiera; y el fomento
de espacios y canales para la
comercializacion.

PROYECTO DE INVERSION META (Descripcién Programado 2022 Presupuesto 2022
7722. Fortalecimiento | Promover mecanismos para el | 65 $ 275.600.000
inclusion productiva de | fortalecimiento de los

emprendimientos por | emprendimientos de subsistencia

subsistencia a 250 vendedores informales

PROYECTO DE INVERSION META (Descripcion

Programado 2022

Presupuesto 2022

7773. Fortalecimiento ofertade | Brindar a 350 vendedores
alternativas economicas en el | informales victimas del conflicto
espacio publico en Bogota armado que ocupan el espacio
publico, alternativas comerciales
transitorias para la generacion de
ingresos

90

$ 258.300.000

PROYECTO DE INVERSION META (Descripcion

Programado 2022

Presupuesto 2022

7773. Fortalecimiento oferta de | Vincular a programas de

alternativas economicas en el | formacion y capacitacion
espacio publico en Bogota orientados a la productividad
7722. Fortalecimiento inclusion | laboral a vendedores informales
productiva de | victimas del conflicto armado que
emprendimientos por | ocupan el espacio publico de
subsistencia acuerdo a las necesidades del
7772. Implementacion de | mercado de Bogota

estrategias de organizacion de

zonas de uso y

aprovechamiento econémico
del espacio publico en Bogota

82

$ 156.620.000

Cordialmente,

77

ALEJANDRO RIVERA CAMERO
Director General IPES

Anexo: Soportes pregunta 2.
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NOMBRE, CARGO O CONTRATO FIRMA FECHA
Roci6 Tapias Arias - Contratista SGRSI %
. Samuel E. Medina Abril - Contratista SESEC
Elaboré e
Maria Alejandra cabezas- Contratista SDAE ﬁ}]uﬁﬂiﬂ &M
24-08-2022
Fatima Verénica Quintero Nuafiez. - Subdirectora de G&\hﬂ M
Emprendimiento Servicios Empresariales y Comercializacion r '
Aprobé
Luz Nereyda Moreno Mosquera- Subdirectora de Gestion - ,{J
Redes Sociales e Informalidad n ][} e
Revis6 Juliana Valcércel Patifio — Asesora Direccion General

Los arriba firmantes declaramos que hemos revisado el presente documento y lo encontramos afustddo a las normas y disposiciones
legales vigentes y por lo tanto, bajo nuestra responsabilidad, lo presentamos para firma del Qyregtor General del Instituto para la
Economia Social IPES.
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