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INFORME DE SEGUIMIENTO DE LA AUDIENCIA PUBLICA DE RENDICION DE CUENTAS Y VISIBILIDAD
DE LA GESTION DEL CONCEJO DE BOGOTA - DICIEMBRE 18 DE 2019

A continuacion se presenta el informe de seguimiento de la audiencia publica de rendicién de cuentas y
visibilidad de la gestion del Concejo de Bogota D.C., realizada el 18 de diciembre de 2019.

1. PLANIFICACION DE LA AUDIENCIA PUBLICA DE RENDICION DE CUENTAS

En concurso con las decisiones tomadas por el Comité Directivo de la Corporacion, el “Equipo Técnico de
Informacién y Comunicacion Publica, Transparencia, Anticorrupcion, Servicio a la Ciudadania, Participacion
Ciudadana y Rendicién de Cuentas’, planificd la audiencia publica de rendicion de cuentas y visibilidad de la
gestion del Concejo de Bogota, D.C., que se realiz6 el 18 de diciembre de 2019.

1.1. Convocatoria

Con base en esta planificacidn, se realizo convocatoria exhortando a la participacion en la audiencia publica de
rendicion de cuentas, a través de medios fisicos y digitales.

e \Visitas

El Concejo de Bogota, D.C. realizé veinte (20) visitas a las alcaldias locales, donde se fijaron y distribuyeron
afiches y folletos corporativos, invitando a participar de la audiencia publica de rendicién de cuentas.

e |nvitaciones

Desde Secretaria General se realizé convocatoria a setenta (70) personas y grupos de interés, como se puede
evidenciar en la tabla que sigue:

Tabla 1. Invitaciones entregadas

Tipo de autoridad u organizacion invitada Nimero
Alcaldes 20
Juntas Administradoras Locales 20
Universidades 10
Sindicatos 4
Secretarias Distritales 16

Asimismo, con el propdsito de garantizar la asistencia y participacion de los diferentes grupos de interés fueron
enviadas por el proceso de Atencién al Ciudadano —Direccion Juridica, convocd a catorce (14) grupos
discriminados en sesenta (60) representantes.

A continuacion se muestra la tabla de los convocados:
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Tabla 2. Invitaciones entregadas por grupos de valor
GRUPOS Y/O COMUNIDADES CONVOCADaS ~4| CANT.
Entidades Distritales (Alcaldias - JAL) 20
Juntas de Accion Comunal
Sindicatos
Gremios Empresariales
Veedurias Ciudadanas
ONG's
Grupos de Jévenes
Personas en Condicién de Discapacidad
Grupos Culturales
Sector Financiero
Derechos Humanos
Victimas
LGTBI
Grupos Etnicos

I
~

R G G G LY DS IS [ [V B S

Total general| 60
Fuente: Direccion Juridica, Atencion al ciudadano —Concejo de Bogota, D.C.

De los Catorce (14) Grupos convocados solo Diez (10) hacen referencia a “Comunidades” y se resaltan en
amarillo en la tabla anterior. Complementando esta informacién, la descripcion de cada grupo convocado se
presenta con mayor nivel de detalle en la Tabla 3 a continuacion.
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Tabla 3. Numero de Invitaciones entregadas

N°

GRUPOS Y PERSONAS CONVOCADAS

=

CANTIDAD -~

DESCRIPCION -

oy

Entidades Distritales (Alcaldias - JAL)

20

. Usaquén
. Santa Fe

1 2. Chapinero
3

5. Usme

7

9

4. San Cristobal

6. Tunjuelito

8. Kennedy

10. Engativa

12. Barrios Unidos
14. Martires

16. Puente Aranda
18. Rafael Uribe Uribe
20. Sumapaz

. Bosa

. Fontibon

11. Suba

13. Teusaquillo
15. Antonio Narifio
17. Candelaria
19. Ciudad Bolivar

N

Juntas de Accién Comunal

17

2. Atanasio Girardot

4. Santa Cecilia

6. La Florida IV Sector

8. Santa Fe

10. Ciudad Montes Il Sector

12. Arborizadora Alta Sector La Sultana

1. Bachue Il Sector

3. Simoén Bolivar

5. Carvajal Osorio

7. Galerias

9. Ciudad Villa Mayor
11. Ciudad Bochica Sur
13. Montebello 14. Altos del Pino

15. San Vicente Ferrer 16. Asociacién Juntas de Acciéon Comunal
17. Asociacién de Juntas de Accién Comunal Otra Localidad

w

Sindicatos

1. Unepca 2. Sinpucol
3. Sintraconcejo 4. Sindiconcejo

S

Personas en Condicién de Discapacidad

1. FENASCOL - Federacién Nacional para Sordos
2. INCI - Instituto Nacional para Ciegos

v

Gremios Empresariales

1. Fenalco
2. Camara de Comercio de Bogota
3. Asociacion Nacional de Empresarios de Colombia-ANDI

a

Grupos de Jovenes

1. Colectivo Jovenes Kennedy
2. Jévenes en Movimiento Zaperoco

7 [LGTBI

Red de Mujeres Lesbianas Bisexuales Diversas

8 [ONG's

1. Fundacion Reina Africana
2. Fundacién Contrabajo
3. Fundacién Gestor Integral

9 [Grupos Culturales

Ciat Teatridanza Chapinero

10|Victimas

Mesa De Victimas De La Localidad Usaquén

11|Derechos Humanos

Observatorio Derechos Humanos Usaquén

12|Veedurias Ciudadanas

1. Red De Veedurias

2. Asociacién Red Nacional De Veedurias Ciudadanas

3. Asociacion Del Comité De Desarrollo Para La Veeduria Ciudadana,
Localidad San Cristébal

13|Sector Financiero

1

Financiera De Desarrollo Nacional FDN

14|Grupos Etnicos

1

Pueblo Misak

Fuente: Direccién Juridica, Atencion al ciudadano —Concejo de Bogota, D.C.

Difusién de invitacién a participar en la audiencia publica de rendicion de cuentas por medios masivos

y redes sociales

La invitacion a participar en la audiencia publica de rendicién de cuentas se difundié ampliamente, a través de
los siguientes medios:
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Tabla 4. Estrategias y medios de convocatoria a participar en la audiencia
Radio e  Caracol Radio -6 a.m. (10 cufias)
Caracol Radio —noticiero mediodia (10 cufias)
Caracol Radio -La luciérnaga (10 cufias)
Caracol Radio —Hora 20 (12 cufias)
Emisora Minuto de Dios - La movida (15 cufias)
Bluradio —Meridiano Blu, voz populi y noche (36 cufias)
El Espectador (1 pagina)
El nuevo siglo (1 pagina)
Facebook
Twitter
Instagram

Prensa escrita

Redes sociales

Fuente: Oficina Asesora de Comunicaciones —Concejo de Bogotd, D.C.

1.2. Campafia de expectativa

Se desarrollaron diferentes estrategias en el desarrollo de la campafia de expectativa interna y externa, tales
como:
o Videos promocionales

o  Afiche promocional

e Banner en pagina web

e Cufas radiales

e Encuestas semanales a través de la red semanal twitter

¢ Infografias

e Video resumen del evento

o Wall paper, visible para los servidores del Concejo de Bogota, D.C.

En la pagina web de la Corporacién, en el link de Rendicion de Cuentas, se presentan las estrategias utilizadas,
que se pueden observar a través del siguiente enlace: http://concejodebogota.gov.co —Botdn Rendicidn de
Cuentas o dando clic en el enlace: http://concejodebogota.gov.co/rendicion-de-cuentas-ii-semestre-
2019/cbogota/2019-12-20/093726.php

1.3. Acciones de dialogo y participacion

Los medios a través de los cuales se establecieron espacios de dialogo y participacion entre la ciudadania y la
Corporacion, contemplaron visitas a localidades, redes sociales y correo electrénico. A continuacion se
relacionan estos espacios:



http://concejodebogota.gov.co/
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Tabla 5. Espacios de didlogo y participacion
Visitas A 20 localidades

Redes sociales e Twitter:@ConcejoDeBogota #concejorindecuentas
e  Facebook: Concejo Distrital

e |Instagram: concejodebogota

Correo electronico: concejorindecuentas@concejobogota.gov.co

No se recibieron preguntas por ninguno de los espacios enunciados en la Tabla 5, previamente a la audiencia.

14. Publicacion de informes de Rendicion de cuentas y visibilidad de la gestion del Concejo de Bogota,
D.C.

La Presidente de la Mesa Directiva, Honorables Concejales, Voceros de Bancada y Presidentes de las
Comisiones Permanentes, segun lo dispuesto en el Acuerdo 688 de 2017, publicaron en la pagina web de la
Corporacién, sus informes de Rendicion de Cuentas y visibilidad de la gestion del Concejo de Bogota D.C. Con
lo anterior, se evidencia que estos informes estuvieron dispuestos a la ciudadania en la siguiente ruta:
http://concejodebogota.gov.co -Botén Informes de Gestion o dando clic en el enlace:
http://concejodebogota.gov.co/informes-de-gestion-sequndo-semestre-2019/cbogota/2019-11-28/145937.php,
antes de la audiencia pablica, como accion preparatoria para esta Ultima.

2. EJECUCION DE LA AUDIENCIA PUBLICA DE RENDICION DE CUENTAS

La Audiencia Publica de Rendicién de Cuentas a la Ciudadania, correspondiente a la gestion realizada por la
Corporacion durante el segundo semestre de 2019, se realiz6 el pasado 18 de diciembre en el recinto Los
Comuneros.

El fin de la misma fue presentar a la ciudadania el Informe de Gestion de la Corporacidn para el periodo antes
enunciado, como se menciono anteriormente, ademas de absolver interrogantes de la comunidad y de grupos
de interés. Esta audiencia se desarrollé en el marco de una sesion Plenaria, que fue transmitida en vivo por
Television “Canal Trece” y streaming por las Redes Sociales Twitter y Facebook, y la pagina Web del Concejo
de Bogota, D.C.

2.1. Desarrollo de la audigncia publica de rendicién de cuentas y visibilidad de la gestion del Concejo de
Bogota. D.C.

La audiencia publica de rendicién de cuentas y visibilidad de la gestion del Concejo de Bogota, D.C., inicia con
la presentacién de la mesa directiva que tomd posesion en febrero de 2019 y las funciones inherentes a la
misma.

Posteriormente, se presentd la gestién de la mesa directiva, en cabeza de la Presidente de la Corporacién,
rindiendo un balance administrativo y de las sesiones realizadas durante el segundo semestre de la anualidad,
en el marco del ejercicio misional de atribucion normativa y control politico.
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Acto seguido, se presento la gestion de cada una de las Comisiones Permanentes (Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial; Gobierno; Hacienda y Crédito Publico), en cabeza de sus Presidentes, sefialando
entre otros temas, la conformacion de la Comision y los resultados de la Gestion Normativa y el Control Politico.

Finalmente, se presentd la gestion de cada una de las bancadas, a cargo de sus voceros, sefialando su
conformacion, las comisiones a las que pertenecen, su gestion y logros en Gestion Normativa y control politico.

La ciudadania estuvo vinculada de manera activa durante la audiencia, teniendo en cuenta que la dindmica dio
espacio para el didlogo ciudadano, contemplando preguntas de la ciudadania (17 preguntas video grabadas y
otras 17 realizadas por la red social Twitter), que fueron absueltas durante la audiencia publica por los
Presidentes y voceros.

El video del evento puede ser consultado en la pagina web del Concejo, en el link de Rendicién de Cuentas, y
de igual forma por YouTube a través de los siguientes enlaces:

e https://www.youtube.com/watch?v=Tu3syHL41{U

e https://www.youtube.com/watch?v=mDNZ4y9yl6¢c

2.2. Asistentes y participacion en la audiencia publica de rendicién de cuentas y visibilidad de la gestion
del Concejo de Bogota. D.C.

Se registraron ciento setenta y cinco (175) asistentes a la audiencia publica de rendicién de cuentas y visibilidad
de la gestién del Concejo de Bogota, D.C., de los cuales, cuarenta y cuatro (44) corresponden a ciudadania 'y
ciento treinta y uno (131) a funcionarios publicos.

Participaron en este evento los siguientes grupos convocados:

Tabla 6. Participacién por grupo de valor

Grupos y/o Comunidades Asistentes Cant.
Entidades Distritales (Alcaldias - JAL) 12
Sindicatos 1
ONG's 2
Otras Comunidades (No Especificadas) 16
Grupos de Jovenes 4
Juntas de Accién Comunal 8
Derechos Humanos 1
| Total Asistentes Externos 44

Fuente: Direccion Juridica, Atencion al ciudadano —Concejo de Bogota, D.C

Lo anterior indica que el 37% se identifico como comunidad no especificada, el 27% en representacion de
entidades distritales, el 18% como integrante de Junta de accién comunal, seguido de grupos de jovenes ONG
y sindicatos, con menor porcentaje de representacion, como se presenta en la Figura 1.
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Figura 1. Tipo de asistente a la Audiencia pdblica por grupo de valor

Derechos Humanos
2%

Grupos de Jévenes
9%
—__Sindicatos

onG's 2%
Otras Comunidades 5%
(No Especificadas)
37%

Adicionalmente, los resultados demuestran que el 53% de los asistentes a la audiencia, corresponde a
poblacion femenina con una participacion total de 92 mujeres, mientras que el 47% correspondié al género
masculino con una participacion de 83 hombres (Figura 2).

Figura 2. Tipo de asistente a la Audiencia publica por género

3. RECURSOS

Ademas del tiempo destinado por los integrantes del “Equipo Técnico de Informacién y Comunicacion Publica,
Transparencia, Anticorrupcion, Servicio a la Ciudadania, Participacion Ciudadana y Rendicion de Cuentas” y
de los demas funcionarios delegados para la coordinacion y acompafiamiento de las actividades previas a la
audiencia y para la audiencia in situ, la Corporacién destiné para este ejercicio un presupuesto que ascendié a
CIENTO NOVENTA Y NUEVE MILLONES DOSCIENTOS OCHENTA'Y OCHO MIL OCHOCIENTOS ONCE
PESOS ($199.288.811), discriminados asi:
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Tabla 7. Relacion inversion presupuestal Audiencia Rendicion de Cuentas 2019-I1

Concepto Cuantia

Preproduccién, produccion, postproduccion y emision en vivo con unidad mévil HD a cinco
camaras, personal técnico de produccion, paquete grafico, microondas y emision de la
Audiencia de Rendicion de Cuentas.

Incluye paquete grafico. Realizacion de 21 notas audiovisuales explicativas. Disefio de $56.357.800
Cortinillas. Presentadora y dos intérpretes de lenguaje de sefias.

Transmision por Streaming § 2.172.904
Backing Portable Rendicién de Cuentas $ 1.053.771
Folletos Rendicion de Cuentas $ 1.651.000
Pendén Roll UP § 555579
Agendas Institucionales y Esfero $13.282.000
Plan de Medios para la difusion de la Audiencia Publica de Rendicion de Cuentas en medios

masivos de comunicacion. Radio. Prensa. Internet y Redes Sociales $124.215.757

TOTAL $199.288.811

Fuente: Direccion Financiera ~Concejo de Bogota, D.C.

4. EVALUACION DE LA AUDIENCIA PUBLICA DE RENDICION DE CUENTAS, POR PARTE DE LOS
ASISTENTES

4.1. Resultados de evaluacion a asistentes al recinto Los Comuneros

Se aplico encuesta (GDE-FO-007, version 03) a los asistentes (presenciales) a la audiencia de rendicion de
cuentas del Concejo de Bogota D.C.

La Oficina Asesora de Planeacion realiz6 la tabulacion y el andlisis de la informacién resultante, encontrandose
lo siguiente:

De los ciento setenta y cinco (175) asistentes a la audiencia, treinta y ocho (38) diligenciaron la encuesta en
mencién, lo que corresponde a una evaluacion por parte del 21.7% de los participantes.

Como se observa en la Figura 3, el 89.5% de los asistentes correspondio a comunidad en general (ninglin grupo
especifico), el 2.6% corresponde a poblacion no identificada en el formato, en esta ocasién se identificaron
como jévenes, mientras que el 5.3% se identifico como tercera edad. Ninguno de los asistentes refirié ser
victima de violencia o desplazamiento, grupo étnico o LGBTI.
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Figura 3. Tipo de asistente a la Audiencia publica

Ninguno 89,5%

otro || 2,6%
Identidad sexual (LGBTI) = 0,0%
Terceraedad [ 5,3%
Victima de violencia o desplazamiento  0,0%
Grupo étnico | 0,0%

Discapacidad = 0,0%

Ahora bien, el 47% de los asistentes que diligenciaron la encuesta, enunciaron su participacion a titulo propio,
el 5% a nombre de juntas de administracion local (JAL), y con participacion de 3%, a Organizaciones no
gubernamentales (ONG), veedurias, prensa y radio, cada uno. Por otro lado, el 29% indica que su participacion
lo hace a titulo de un grupo no contemplado en la encuesta, tal como: jévenes, alcaldias y funcionarios del
Concejo y de las Unidades de Apoyo Normativo (UAN), el 8% abstuvo de responder. Lo anterior se puede ver
en la Figura 4.

Figura 4. Tipo de participacion o representacion

50% 47%

45%

40%

35%

30% 29%
25%

20%

15%

10% 8%
5%
59 3% 3% 3% 3% I
- “
Ciudadano ONG JAL Veeduria Prensa Radio Otro Sin

en general respuesta




Con relacion a la forma de divulgacién mediante la cual los asistentes se enteraron de la Audiencia, se encontro
que el 50% lo hizo por medio de la pagina web y de redes sociales, seguido del 36,8% que lo hizo a través de
invitacion directa, el 5.3% a través de la comunidad y el 7.9% se abstuvo de responder, sin embargo, asistieron
a la audiencia publica, de lo cual se pudo inferir, que tuvieron conocimiento previo por alguno de estos medios.
El resumen puede verse en la Figura 5.

Figura 5. Forma de divulgacion
60,0%

50,0%

50,0%
40,0% 36,8%

30,0%

20,0%

10,0% 5,3% 7.9%

Pdginaweb yredes Invitacién directa Atravésde la No responde
sociales comunidad

Con relacion a los canales de participacion, el 47% los catalogé como suficientes, el 37% como aceptables y el
8% restante, como insuficientes, como se puede apreciar en la Figura 6. No obstante, el 8% de los asistentes
que diligenciaron la encuesta, no respondié a esta pregunta.

Figura 6. Canales de participacion habilitados

50% 47%
45%
40% 37%
35%
30%
25%
20%
15%
10% 8% 8%
-
0%
Suficientes Aceptables Insuficientes No responde

La claridad de la informacién presentada en la audiencia publica de rendicién de cuentas, fue destacada por el
79% de los asistentes que la calificaron como clara y tan solo el 3% lo refiere como no clara.
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Figura 7. Claridad de la informacién presentada
20%

79%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

18%

20%

1
- - .
0% I

Sifue clara No fue clara No responde

Frente al nivel de satisfaccion, el 58% califico como alto, el 22% como muy alto, el 14% no respondié y el 6%
restante sefial¢ calificacion baja, en la Figura 8 se puede apreciar de forma gréfica:

Figura 8. Nivel de satisfaccion de la audiencia de rendicion de cuentas 2019-I1

No responde
14%

4.2. Resultados de evaluacion de la audiencia publica que siquieron la transmision por television, redes
sociales o youtube.

Por vez primera se aplicé encuesta (GDE-FO-007, version 03) a los ciudadanos que siguieron la transmision
de la audiencia publica por televisidn, redes sociales o youtube, mediante un formulario virtual disponible en la
pagina web Concejo de Bogoté D.C.

La Oficina Asesora de Planeacion realizo la tabulacion y el andlisis de la informacién resultante, encontrandose
lo siguiente:

Durante el tiempo que estuvo disponible la encuesta (18 al 20 de diciembre), diecisiete (17) personas la
diligenciaron.




Como se observa en la Figura 9, el 82.4% de las personas que siguieron la audiencia por alguno de los medios
no presenciales habilitados, correspondié a comunidad en general (ningin grupo especifico), el 12%
corresponde a grupo étnico o LGBTI y grupos étnicos, con 5.9% de participacion para cada categoria.

Figura 9. Tipo de asistente a la Audiencia publica

Hinguno _ s

Identidad sexual (LGBTI) I 5,9%

Grupo étnico I 5,9%

Ahora bien, el 81% de quiénes diligenciaron la encuesta, enunciaron su participacion como ciudadano y el 29%
restante, a nombre de Academia (estudiante, docente, gobierno estudiantil), como se puede ver en la Figura
10.

Figura 10. Tipo de participacion o representacion

80%

71%

70%

60%

50%

40%

29%

30%

20%

10%

0%
Ciudadano en general Academia

Con relacién a la forma de divulgacion mediante la cual los ciudadanos se enteraron de la Audiencia, se
encontré que el 27,8% lo hizo por medio de redes sociales, seguido del 10.5% que lo hizo a través de la pagina
web del Concejo, por su parte, el 7.9% mediante invitacion directa, el 5.3% a través de la comunidad y el 2.6%
por la prensa, como puede verse en la Figura 11.
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Figura 11. Forma de divulgacion

30,0% 27,8%
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directa comunidad

Con relacién a los canales de participacion, el 47% los catalogd como suficientes, el 35% como aceptables y el
18% restante, como insuficientes, como se puede apreciar en la Figura 12.

Figura 12. Canales de participacién habilitados
50% 47%

I |

Suficientes Aceptables Insuficientes

45%
40%
35%
30%

25%
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20%

15%

10%

5%

0%

Como se puede evidenciar en la Figura 13, el 82% de las personas que siguieron la audiencia por alguno de
los medios no presenciales habilitados, la catalogaron como clara y el restante 18% lo refieri como no clara.
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Figura 13. Claridad de la informacién presentada

No fue clara 18%

Fue clara 82%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Frente al nivel de satisfaccion, el 53% calificd como alto, el 18% como muy bajo, el 17% como muy alto y el
12% restante sefial6 calificacion baja, en la Figura 14 se puede apreciar de forma gréfica:

Figura 14. Nivel de satisfaccion de la audiencia de rendicién de cuentas 2019-I1

Muy Bajo
18%

4.3. Resultados de evaluacion de la satisfaccion de eventos

El aseguramiento de la calidad del proceso, establece la realizacién de encuestas de satisfaccién a los
ciudadanos y partes interesadas que han asistido a los eventos que se llevan a cabo en la Corporacion, tal
como es el caso de la Rendicidon de Cuentas, siendo el propésito de la implementacion de la encuesta,
determinar la calidad del servicio que presta la entidad y la satisfaccién que les genera a nuestros usuarios la
atencion.

A continuacion se presentan los resultados de las Encuestas realizadas de Satisfaccion de Actividades:

e Las encuestas fisicamente recibidas por la Oficina de Atencion al Ciudadano sumaron Treinta y Ocho (38).
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o La satisfaccion se ha medido en una escala de 1 a 5, donde uno (1) es deficiente y cinco (5) excelente,
de esta manera y en un analisis general se resaltan los siguientes:

v Con respecto al “Grado de Satisfaccion General de la Actividad” de la Audiencia Publica de

Rendicion de Cuentas del Segundo semestre de 2019; el 58% de los asistentes encuestados
consideré EXCELENTE la actividad, otro 29% como MUY BUENO, el 12% como BUENO, el
2% REGULAR y un 1% DEFICIENTE.

Con respecto a la “Atencion de los funcionarios responsables” de la Audiencia Publica de
Rendicion de Cuentas del Segundo semestre de 2019; el 71% de los asistentes encuestados
consider6 EXCELENTE la atencion de los funcionarios encargados de la actividad, un 16%
como MUY BUENO, y el restante 13% como BUENO.

Con respecto a la “Organizacion General de la Actividad” de la Audiencia Publica de
Rendicion de Cuentas del Segundo semestre de 2019; el 50% de los asistentes encuestados
consideré EXCELENTE la organizacién de la actividad, un 37% como MUY BUENA, y el 13%
como BUENO.

5. MEDICION AUDIENCIA PUBLICA DE RENDICION DE CUENTAS 2019-Il

A continuacion, se presenta el reporte de indicadores que se definieron para medir los componentes de
informacién, participacién ciudadana, dialogo, cobertura e inclusion y responsabilidad en la audiencia pablica
de rendicion de cuentas:

Tabla 8. Indicadores Audiencia Rendicion de Cuentas 2019-11

COMPONENTE INDICADOR REPORTE
Informacién Numero de bancadas que rindieron informe/NUmero | 12/12 = 100%
de bancadas participantes
Participacién Numero de preguntas resueltas por los HC /Numero | 34/ 34 =100%
ciudadana enla RdC | de preguntas de la ciudadania obtenidas.
Diélogo
Cobertura e inclusion | Numero de comunidades participantes/Nimero de | 5/10 =50%
Diélogo comunidades convocadas
Incentivos Nimero de incentivos asignados/NUmero de | No hubo incentivo
comunidades o representantes participantes
Participacion Numero de asistentes a la audiencia publica de | 175
ciudadana por medio | rendicién de cuentas
presencial

6. CONCLUSIONES

La planificacién de la audiencia publica de rendicion de cuentas del segundo semestre de 2019, fue formulada
por el Equipo Técnico de Informacion y Comunicacion Publica, Transparencia, Anticorrupcion, Servicio a la
Ciudadania, Participacion Ciudadana y Rendicion de Cuentas”, con base en las decisiones tomadas por la Mesa

Directiva.
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Igualmente, los funcionarios delegados por los procesos misionales, estratégicos y de apoyo, orientaron sus
esfuerzos a la atencion a la ciudadania, no solamente en las visitas a las localidades, sino también durante el
desarrollo de la Audiencia Publica, garantizando en todos los casos, su comodidad y seguridad asi como la de
los colaboradores. Evitando de esta manera cualquier situacion imprevista que pudiere afectar el evento o0 a
sus participantes.

En este sentido, se destaca como logro la accion coordinada de la Corporacion y la apropiacion por parte de
los funcionarios de la importancia de la rendicién de cuentas.

Se recomienda fortalecer la visibilizacion de la Corporacion, por ejemplo, a través de chaquetas institucionales,
para las actividades oficiales.

Se recomienda la visibilizacién de las actividades que realiza la Corporacion en el marco de la estrategia de
Rendicion de cuentas, tales como: Cabildos abiertos, Escuela al Concejo, Cabildantes estudiantiles, entre otros;
a través de su presentacion y divulgacion en la pagina web y en otros espacios de divulgacion. Adicionalmente,
se recomienda continuar con el disefio e implementacion de estrategias creativas de visibilizacion de la gestion
del Concejo de Bogota, D.C.

Con el proposito de conocer la opinidn de los ciudadanos y grupos de interés que siguieron la transmisién de
la audiencia publica por televisién, redes sociales o youtube, se aplicé una prueba piloto de la evaluacién de
este espacio, a través de un formulario online, los resultados se encuentran descritos en el numeral 4.2 de este
informe.

Para finalizar, se debe seguir recordando a las diferentes instancias participantes que las audiencias publicas
son un mecanismo de rendicién de cuentas, sin embargo la rendicion de cuentas se debe hacer de forma
permanente, por lo anterior, la Corporacion desarrolla otros espacios y acciones para rendir cuentas a la
ciudadania, contemplados en su Estrategia de Rendicion de Cuentas (Plan de Accion de Rendicién de
Cuentas).

Nota.
1. Este documento se elabord a partir de la informacion suministrada por los procesos participantes en

la preparacion y ejecucion de la audiencia publica de rendicion de cuentas.
2. Los registros estan disponibles en cada una de las areas que aportd la informacion para la elaboracion
de este informe.
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